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The correct structure of an online store is a guide for customers. Without it, 
visitors can get “lost” and go to another site. The competition in the online 
market is enormous, and every little thing can be critical for business. The site 
structure should be worked out at the stage of designing the store. Before 
launching the portal, it is recommended to conduct tests, for example, with the 
help of a focus group, to assess the site's usability. Developing the structure of 
an online store is a fairly simple task if it is handled by an experienced 
specialist. You shouldn't save effort, time, and money at this stage to avoid high 
costs in the future. Translated with DeepL.com (free version). 

 
Мета проєкту – розробка інтернет-магазину з продажу товарів, а саме 

одягу. З плином часу люди все частіше використовують інтернет для 
покупки різного роду товарів. Це куди зручніше та вигідніше з точки зору 
фінансової складової як для клієнта, так і для продавця. 

Пандемія COVID-19 суттєво вплинула на всі сфери життя, включаючи 
економіку, охорону здоров'я та цифрові технології. Вона спричинила 
глобальні карантинні обмеження, які призвели до переходу багатьох 
процесів в онлайн-формат, змусивши компанії та державні установи 
адаптуватися до нових реалій. Робота, навчання, торгівля та навіть 
медичне обслуговування почали використовувати цифрові технології, що 
призвело до стрімкого зростання активного попиту на онлайн сервіси та 
платформи. 

Картинні заходи спричинили значні зміни в економіці: багато 
підприємств зазнали збитків або припинили діяльність, тоді як інші, 
навпаки, отримали поштовх до розвитку. В цей період у виграші були саме 
інтернет-магазини, які до цього не мали такої популярності в порівнянні з 
класичним бізнесом. Саме таке питання постало при створенні проєкту з 
розробки інтернет-магазину для продажу одягу, бо їжа, одяг та ліки є 
основними затребуваними ресурсами для людини. 

Необхідно передбачити реалізацію наступних функцій при розробці 
проєкту, щоб створений інтернет-магазин відповідав основним вимогам 
функціональних характеристик: 

− додавання нового товару, виробника; 
− перегляд товару, виробника; 
− зберігання інформації про товари, виробників; 
− отримання повної інформації по товару та виробнику; 
− фільтр товарів по найменуванню, виробнику, категорії і ціні; 
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− фільтр виробників за назвою, країні, категорії вироблених товарів; 
− сортування за обраним параметром; 
− розрахунок вартості покупки та її оплата. 
Процес розробки такого проєтку громісткий та має декілька етапів. 

При розробці весь період було розділено на такі етапи: 
− технічне завдання; 
− розробка інтуїтивно зрозумілого інтерфейсу; 
− проект для тестування; 
− робочий проєкт. 
Враховуючи правильний підхід та особисте бачення до створення 

інтернет-магазину, було розроблено авторський проєкт, який 
представлений на рис. 1. 
 

 
 

Рисунок 1 – Головна сторінка інтернет-магазина 
 

Розроблений проєкт успішно реалізує всі поставлені завдання, 
забезпечуючи зручність та ефективність продажу товарів. Наявність 
інтуїтивно зрозумілого інтерфейсу та мінімалістичного оформлення 
сторінок інтернет-магазину, надає клієнтові зручність у покупці товарів, не 
відволікаючи увагу від головного. 
 
 
 


