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Метою кваліфікаційної роботи є розробка фірмового стилю та його 

носіїв для Центрального державного науково-технічного архіву України. 

Основними завданнями для досягнення поставленої мети є: дослідження 

поняття фірмового стилю; аналіз завдання, аналогів та цільової аудиторії; 

визначення цілей і задач; розробка логотипу; розробка корпоративних 

візитівок, календаря, ручки та блокнота; верстка довідково-інформаційного 

видання; обґрунтувування вибору способу друку та обладнання; 

розрахування економічної частини. 

В результаті кваліфікаційної роботи було розроблено фірмовий стиль 

Центрального державного науково-технічного архіву України. 

Корпоративний стиль відповідає стратегічним цілям, цінностям та 

особливостям компанії. Метою впровадження фірмового стилю є оновлення 

логотипу внаслідок переїзду установи в інше місце та підвищення 

впізнаваності. 

В економічній частині виконано розрахунок витрат на розробку 

фірмового стилю. 



 

ABSTRACT 

 

 

The explanatory note to the qualification work contains: 49 p., 20 pic., 

6 tabl., 19 sources. 

 

COMPANY STYLE, CORPORATE STYLE, ORІGІNAL LAYOUT, 

LAYOUT, FONT DESІGN, LOGO, DIGITAL PRINTING. 

 

The purpose of the qualification work is to develop a corporate style and its 

media for the Central State Scientific and Technical Archive of Ukraine. The main 

tasks for achieving the set goal are: research of the concept of corporate style; 

analysis of the task, analogues and target audience; definition of goals and 

objectives; logo development; development of corporate business cards, calendar, 

pen and notebook; layout of reference and information publication; justification of 

the choice of printing method and equipment; calculation of the economic part. 

As a result of the qualification work, the corporate style of the Central State 

Scientific and Technical Archive of Ukraine was developed. Corporate style 

corresponds to the strategic goals, values and characteristics of the company. The 

purpose of implementing a corporate style is to update the logo due to the 

institution's relocation to another location and increase recognition. 

In the economic part, the calculation of costs for the development of the 

corporate style was performed. 
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ВСТУП 

 

 

Поняття фірмового стилю з'явилося на початку XX століття внаслідок 

зростаючої конкуренції між працюючими в одних областях компаніями, яка 

призвела до критичної проблеми їхньої ідентифікації та впізнаваності. 

Фірмовий стиль являє собою сукупність візуальних елементів, 

розміщених на матеріалах компанії, які є необхідними для її позиціонування. 

До основних елементів фірмового стилю входять: товарний знак, логотип, 

корпоративна та персональна візитні картки, фірмовий бланк першого і другого 

типу (для використання в електронному вигляді), фірмова папка для паперів, 

фірмові шрифти та кольори, а також книга бренду (брошура або документ із 

детальним описом бренду). Залежно від виду діяльності, фірмовий стиль може 

включати різні способи впливу на цільову аудиторію: візуальні, психологічні, 

звукові. Візуальний вплив, метою якого є підкреслення унікальності фірми, ї ї  

товарів та послуг, а також її ролі на ринку, є найпоширенішим. 

Для формування образу організації та створення комплексу 

дизайнерських рішень, об'єднаних єдиною стилістикою та ідеєю, потрібно 

дотримуватись правил поетапного проектування, а саме: вивчення діяльності 

та цілей компанії, особливості її товарів та послуг; проведення аналізу 

аудиторії та конкурентів; виділення основної ідеї фірмового стилю та її 

візуалізація (вибір кольорової гами, шрифтів, символів або графічних 

об'єктів, створення ескізів); розробка логотипу та детальне опрацювання 

елементів фірмового стилю (корпоративних візиток, папок, листівок, 

конвертів, буклетів, бланків, календарів тощо); розробка брендбуку; 

патентний захист розробки. 

Елементи фірмового стилю мають легко впізнаватись та швидко 

запам'ятовуватися, викликати певні асоціації з організацією, товаром, 

послугами або торговою маркою. Складові фірмового стилю мають 

гармонійно поєднуватись та коректно відображатись за будь-яких габаритів. 



9 

Метою кваліфікаційної роботи є розробка фірмового стилю та його 

носіїв для Центрального державного науково-технічного архіву України.  

Для досягнення мети роботи необхідно вирішити наступні задачі:  

– аналіз технічного завдання за темою кваліфікаційної роботи; 

– дослідити поняття фірмового стилю, історію його виникнення та 

основні компоненти;  

– провести аналіз аналогів фірмового стилю та логотипів  архівних 

установ України;  

– розробка фірмового стилю Центрального державного науково-

технічного архіву України; 

– вибір програмних засобів; 

– вибір поліграфічного обладнання;  

– економічне обґрунтування розробки. 

Однією важливою місією архівів є збереження документальної 

спадщини. Сьогоденні події в Україні вимагають від архівістів витримки та 

великих зусиль для захисту безцінного джерела інформації про минуле і 

сьогодення нашої країни. Архівні документи не втрачають своєї актуальності 

та іноді є чи не єдиним джерелом інформації, що допоможе при відновленні 

знищених та пошкоджених об'єктів України. 

На сьогодні українська історико-культурна спадщина, що формувалася 

протягом багатьох століть, знаходиться під загрозою. Внаслідок бойових дій 

на території України було зруйновано або пошкоджено велику кількість 

об’єктів культурної спадщини. Тому вкрай важливим є нагадування 

суспільству про різноманіття культурної спадщини України та її збереження 

для майбутніх поколінь. Центральний Державний науково-технічний архів 

України (ЦДНТА) зберігає науково-технічні документи, які мають свою 

особливу специфіку, відрізняються багатьма видами матеріальних носіїв та 

розмірами. Серед них є значна кількість документів формату понад А0, що 

ускладнює їх оцифрування [1, 2, 21]. 
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1 АНАЛІЗ ТЕХНІЧНОГО ЗАВДАННЯ 

 

 

1.1 Аналіз завдання 

 

Центральний державний науково-технічний архів України (ЦДНТА) є 

одним із найбільших архівів України. Установа зберігає науково-технічну 

(проекту, конструкторсько-технологічну, науково-дослідну) документацію, 

що утворилася в результаті діяльності провідних науково-дослідних, 

проектних, конструкторських, технологічних організацій, розташованих на 

території України. Більшість з цих розробок відзначено спеціальними 

дипломами, державними та міжнародними преміями [11].  

Архівні документи відображають історію розвитку основних галузей 

народного господарства: будівництво, енергетику, металургію, вугільну, 

газову, нафтову, хімічну промисловість, а також автомобільне, тракторне, 

сільськогосподарське, важке та середнє машинобудування. 

Значна частина комплексів документів містить конструкторсько-

технологічну документацію: проекти паровозів та тепловозів Луганського 

тепловозобудівного заводу, тракторів Харківського тракторного заводу, 

автомобілів та автобусів Кременчуцького та Львівського автозаводів, 

зернових та вугільних комбайнів, дорожніх машин, станків та ін. В архіві 

зберігаються, зокрема, такі фонди особового походження: академіка 

архітектури О. М. Бекетова, інженера В. П. Тихомирова, члена-

кореспондента Академії наук, народного архітектора України А. І. Заварова, 

астрометриста і картографа, доктора фізико-математичних наук Б. П. 

Остащенка-Кудрявцева, конструктора і винахідника в галузі будівництва 

енергетичних об’єктів Я. Л. Кранцфельда, професора, вченого в галузі 

прокатного виробництва І. С. Тришевського та інших [11]. 

Дизайн фірмового стилю ЦДНТА України повинен формувати 

ключовий образ науково-технічного архіву та надавати можливість 
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споживачам безпомилково впізнавати організацію, розуміти її концепцію та 

провідну діяльність [9]. 

Актуальністю роботи над створенням нового фірмового стилю ЦДНТА 

України є невідповідність фірмового знаку до будівлі, яка на ньому 

зображена (внаслідок переїзду установи в інше місце), а також потреба 

оновлення дизайну візитівок, корпоративного календаря, ручок, чашок та 

видань, на яких розміщується логотип. 

Видання ЦДНТА України розраховані на споживача середнього класу 

будь-якої статі. Суворих критеріїв щодо вікової категорії немає. Споживачів 

поєднує інтерес до науково-дослідної діяльності, здатність помічати 

невідповідність між теоріями та фактами, прагнення навчатися, знаходити 

причинно-наслідкові зв'язки та приховані тенденції. Доступ до архіву 

надається всім особам та організаціям, зайнятим у сфері наукового 

дослідження та освіти, а також приватним особам (з підтвердженням 

необхідності роботи з архівними матеріалами). 

Метою кваліфікаційної роботи є розробка фірмового стилю та його 

носіїв для Центрального державного науково-технічного архіву України. 

Основними завданнями для досягнення поставленої мети є: дослідження 

поняття фірмового стилю; аналіз аналогів та цільової аудиторії,  створення 

фірмового стилю та його носіїв; вибір програмних засобів розробки. 

 

1.2 Аналіз аналогів 

 

Аналіз аналогів фірмового стилю – це одна з найголовніших складових 

художнього конструювання. Він включає багатосторонній розгляд 

аналогічних розробок, що у сукупності дає вичерпне уявлення про них [9-10].  

Недостатній аналіз на окремих стадіях проектування знижує цінність  

фірмового стилю ще у проекті [15]. Відсутність обґрунтованого художньо-

конструкторського аналізу при проектуванні може призвести до його 

морального старіння та неповноцінності ще до початку випуску. 
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Поглиблений аналіз передбачає поєднання різноманітних чинників, 

вимог, умов, підходів. Не можна, наприклад, отримати повне уявлення, 

розглядаючи лише функціональні особливості та не приділяючи уваги 

матеріалу, технології виготовлення, вибору конструкції та форми. Важко 

проаналізувати також саму форму виробу, оцінити його композицію та 

естетичність. Таким чином, аналіз аналогів – це комплексний, цілісний та 

багатосторонній процес. При аналізі необхідно послідовно, з усіх боків 

розглядати та оцінювати досконалість логотипу. 

Для того, щоб створити логотип ті інші елементи фірмового стилю 

Центрального державного науково-технічного архіву України, потрібно 

проаналізувати особливості, переваги та недоліки його аналогів (рис. 1.1). 

 

 

Рисунок 1.1 – Існуючі логотипи архівних служб України 
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Логотип «Державна архівна служба України» являє собою лаконічний 

графічний знак з простих геометричних ліній та кутів, що викликають 

асоціації з серйозною установою, жовто-блакитна лінія по центру символізує 

Державний Прапор України, тому викликає асоціацію з державною 

установою, а шрифт, який було використано для текстової частини ло готипу 

«Державна архівна служба України» є читабельним. Логотип Державної 

архівної служби України є комбінованим, графічні та текстові елементи 

гармонійно поєднуються між собою, але, за умови, якщо прибрати текстову 

частину, то графічні елементи не асоціюються з архівом, тому логотип 

неможливо розділяти та використовувати частинами, що є маленьким 

недоліком його розробки. 

Логотип Центрального державного історичного архіву України 

відображається у формі кола, всередині якого розміщено текстову та графічну 

частини. Для всіх елементів логотипу використано бордовий колір. Три книги 

асоціюються з навчальною діяльністю та архівними матеріалами. З недоліків 

виділяється те, що текстова частина знизу нелегко сприймається та є 

нечитабельною за рахунок того, що текст перевернут і читається справа наліво. 

Логотип «Державний архів Хмельницької області» являє собою 

емблему, яка складається зі: графічного малюнка у вигляді будинку, в якому 

розміщуються архівні матеріали; текстової назви установи; свитків та сонця, 

що викликає асоціацію з висловом «Ученому світ, а невченому – тьма». 

Логотип є комбінованим. Центральна частина відображається у формі кола, 

всередині якого розміщено текстову та графічну частини. Недоліком цього 

логотипу є поєднання кольорів, внаслідок чого синій колір втрачає свою 

глибину та логотип виглядає брудним. 

Логотип «Державний архів Закарпатської області» зображено у вигляді 

сургучного друку, який асоціюється зі старими часами. Текст розташовано 

зверху та знизу кола, а по центру розміщено будівлю архіву та розгорнуту 

книгу у вигляді графічних елементів. Недоліком є поєднання кольорів. Жовті 

літери на червоному фоні залишаються читабельними, проте втрачають свою 
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контрастність, у таких логотипах краще виглядає поєднання білого та 

червоного. 

Проаналізувавши зазначені аналоги, можна зробити висновок, що 

поєднання кольорів та розміщення тексту є дуже важливими факторами для 

сприйняття інформації. Більшість розробок використовують у свої основі 

шрифти без зарубок, які є читабельними та асоціюються з архівними 

установами. Замовники даних логотипів віддають перевагу яскравим тонам 

та констрастним колірним рішенням. Большість логотипів, які було 

розроблено для архівів України, мають спільну форму кола та часто схожі 

між собою. В результаті аналізу аналогів було прийнято рішення 

максимально відійти від даної  концепції. 

 

1.3 Аналіз цільової аудиторії 

 

Цільова аудиторія – це група людей зі схожими потребами та 

інтересами, які компанія може задовольнити шляхом реалізації своїх 

продуктів [4, 5]. 

Основні принципи сегментації: 

– географічний, коли споживчий ринок розбивається країнами, 

регіонами, вулицями, що залежить від масштабу проекту; 

– демографічний (вік, стать, релігія, сім'я). Від цих ознак залежить 

купівельна активність різних груп; 

– соціально-економічні показники. Сюди відносять освіту, рівень 

прибутку, житлові умови. Цей критерій вкаже переваги покупця, його 

платоспроможність; 

– психографічний критерій, що отримується шляхом дослідження 

соціального статусу, життєвих принципів та способу життя. 

Створення портрета користувача допоможе порозумітися з цільовою 

аудиторією. Мета портрета – дати отриманим даним особу та характер. 
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Цільова аудиторія науково-технічного архіву не є широкою, оскільки 

ця організація випускає спеціальну літературу та дає можливість споживачам 

працювати з архівними матеріалами. 

Типовий споживач проживає на території України, особливо міста 

Харкова чи Харківської області. 

Чітких критеріїв для вікової категорії немає, оскільки споживачів 

пов'язує лише сфера діяльності, що пов'язана з проектуванням, освітою та 

науково-дослідною роботою. Споживачі є будь-якої статі та сімейного стану, 

мають будь-яке віросповідання. 

Типовий споживач має середній достаток, вищу технічну освіту, 

працює у галузі проектування транспортних засобів або обіймає посаду 

викладача в технічному університеті, можливо, здобуває освіту чи підвищує 

кваліфікацію, детально вивчає архівні матеріали з метою написання наукових 

праць та проведення досліджень для впровадження нових відкриттів. 
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2 АНАЛІТИЧНИЙ ОГЛЯД ЛІТЕРАТУРИ 

 

 

2.1 Історія виникнення фірмового стилю 

 

Поняття фірмового стилю зародилося нещодавно, на початку ХХ 

століття. Однак ще в давнину прагнули ідентифікувати свої товари за 

допомогою створення фірмового стилю [7-9]. Елементи фірмового стилю за 

часів його появи мали примітивний характер. Так, наприклад, ремісники 

позначали свою продукцію особистим тавром, у свою чергу, споживачі, які 

знали про високу якість такої продукції, прагнули купувати саме її. 

Зростаюча конкуренція між національними та міжнародними компаніями 

спричинила створення індивідуального образу кожного виробника для 

завоювання цільового сегменту. 

Історія виникнення фірмового стилю невідривно пов'язані з розвитком 

торгівлі. У середні віки з'явилися вже цілі корпоративні торгові марки. У 

міру централізації виробництва та розширення географії ринків значення 

товарних знаків та інших фірмових відмітних знаків постійно зростало [7-10].  

У ХІХ століття в США та країнах Західної Європи складаються 

передумови виникнення загальнонаціональних торгових марок. Великих 

виробників не влаштовував повний контроль над збутом із боку 

посередників. В умовах зростаючої конкуренції та формування єдиного 

інформаційного простору виробники товарів вже цілком могли виділити 

своїх потенційних покупців як цільову аудиторію своїх комерційних 

комунікацій. При цьому першочерговим завданням великого 

товаровиробника стала самоідентифікація, тобто виділення себе із загальної 

маси безпосередніх конкурентів.  

Першим офіційним дизайнером, який створив фірмовий стиль, 

вважають Петера Беренса, архітектора, який ще на початку ХХ століття, 

обіймаючи посаду художнього директора компанії в Німеччині, створив 
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певну художню емблему фірми. Практична робота Беренса мала справді 

велике значення на формування нового виду діяльності, що призвела до 

упорядкування і стилізації промислової продукції. 

 

 

Рисунок 2.1 – Логотип Петера Беренса для Турбінної фабрики, 1909 рік 

 

Фірмовий стиль – це комплекс графічних, колірних, пластичних, об'ємних, 

мовних та інших прийомів, що забезпечує єдине ціле всієї продукції, він 

впливає на роботу компанії, її товарну, технічну та торгову політику. 

 

2.2 Роль фірмового стилю у формуванні іміджу бренду 

 

Фірмовий стиль дозволяє сформувати позитивний імідж фірми і при 

грамотному використанні здатний суттєво збільшити кількість споживачів. 

За допомогою стилістики споживач швидко ідентифікує бренд і виділяє його 

серед інших. Фірмовий стиль систематизує і формує загальний вигляд образу 

всієї продукції компанії, покращуючи сприйняття. 

Метою формування корпоративної ідентичності є розробка дизайн-

системи для освіти середовища, яке несе в собі певний імідж. Фірмовий 

стиль формує імідж компанії, оскільки властивості фірмового стилю 

дозволяють потенційному споживачеві визначити пропозицію саме тієї 

фірми, на яку спрямоване просування [9].  
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Імідж формується внаслідок впливу компанії на громадську думку, 

шляхом представлення свого фірмового стилю та прагнення максимально 

точного задоволення потреб споживача. Цінність визначає емоційний 

результат використання товару підприємства: почуття при споживанні, 

ставлення, викликане з боку суспільства. Цінність бренду складається 

поєднанням виняткових якостей продукту та власних висновків споживача. 

Визначається як співвідношення вигоди від споживання продукту бренду та 

витрат усіх ресурсів, які потрібно здійснити у зв'язку з експлуатацією. 

Імідж однієї фірми може бути різним для різних груп громадськості. 

Інвестори, державні структури, громадськість мають різні цілі щодо 

діяльності фірми [9-10]. Наприклад, громадськості важлива компанія з 

високим рівнем соціальної відповідальності, партнерам важливі високі 

показники конкурентоспроможності. 

Таким чином, діяльність з формування, вдосконалення та просування 

фірмового стилю має постійний характер з метою підвищення 

комунікативної ефективності діяльності компанії. Фірмовий стиль – це засіб 

створення певного іміджу організації, і «інформаційний носій» її 

особливостей, які формуються у тому, щоб споживачі з легкістю могли 

знайти потрібний товар серед представлених.  

Фірмовий стиль допомагає споживачам і партнерам організації 

сприймати і запам'ятовувати як товари фірми, а й її діяльність і принципи 

роботи, також дозволяє протиставляти своєї продукції і діяльність продукції  і 

на діяльності конкуруючих компаній. 

 

2.3 Етапи проектування фірмового стилю 

 

На першому етапі здійснюється збирання необхідної інформації про 

компанію, а також ретельний її аналіз. Слід зважати на всі особливості 

ринку, характер конкуренції, історію розвитку самої компанії, властивості 

продукції або послуг, які вона представляє. Основною метою стартового 
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етапу є пошук унікальних характеристик, на основі яких буде побудовано 

майбутній візуальний образ компанії. 

На наступному етапі із зібраної раніше інформації слід вибрати 

найголовніше. На основі обраних даних формуються візуальні образи та 

ключові символи, що визначають фірмовий стиль компанії. Важливе 

значення при цьому мають колірні рішення, оскільки кожне з них несе у собі 

певне колористичне навантаження та поглиблює сутність вибраних символів. 

Також необхідно врахувати рекламну стратегію, з урахуванням якої 

формується структура майбутньої стилістики. 

Далі здійснюється пошук графічних рішень, тобто визначається 

необхідний імідж компанії. Окрема увага цьому етапі має приділяється 

шрифтам, з яких і описується суть компанії. За підсумками виконаної роботи 

замовнику є кілька найбільш вдалих варіантів логотипу, виконаних у різних 

напрямках. Після спільного визначення найбільш відповідного результату 

здійснюється його деталізація, а також глибоке промальовування всіх 

складових елементів. 

Для визначення найефективнішого варіанта логотипу має 

застосовуватися методика тестування товарних знаків на цільовій аудиторії. 

Важливо зрозуміти, що саме відчуватимуть потенційні покупці, подивившись 

на представлений візуальний образ. 
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3 ЕТАПИ ПРАКТИЧНОЇ РЕАЛІЗАЦІЇ 

 

 

3.1 Визначення цілей і задач 

 

Метою кваліфікаційної роботи є розробка фірмового стилю для 

Центрального державного науково-технічного архіву України, який не тільки 

легко впізнається та швидко запам'ятовується потенціальними споживачами, 

але і концентровано виражає унікальність організації, зміст її діяльності та 

загальну спрямованість. Всі елементи фірмового стилю повинні гармонійно 

поєднуватися між собою, підкреслювати провідну діяльність організації та 

викликати у споживачів асоціації з науково-технічним архівом, освітньою та 

науково-дослідною діяльністю.  

 

3.2 Логотип 

 

Логотип – це фірмовий знак, який викликає асоціації з конкретним 

брендом. Існує декілька типів логотипів, а саме: текстовий (фірмовий 

шрифтовий напис, повне або скорочене найменування фірми або конкретного 

товару); графічний (є стилізованим спрощеним символом або зображенням 

товару); комбінований (складається з тексту та графічного елемента). 

Колірне рішення для логотипу ЦДНТА України включає поєднання 

трьох кольорів: синього, чорного та жовтого. Чорний колір є 

консервативним, використовується в основному тексті на візитівках, а також 

у логотипі «ЦДНТА України». Використано шрифт Bahnschrift жирного та 

напівжирного креслення, а також шрифт Myriad Pro жирного та 

напівжирного креслення. Синій колір виражає стабільність та спокій, він 

добре підходить для оформлення корпоративних документів та інших 

матеріалів. Жовтий колір при помірній кількості допомагає сконцентруватися 

і налаштовує на роботу. Гармонійне кольорове рішення для розробки 
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логотипу та інших елементів фірмового стилю не має перевищувати трьох 

кольорів (рис. 3.1). 

 

 

Рисунок 3.1 – Колірне рішення логотипу 

 

Багато років логотип ЦДНТА України представляє абревіатуру та 

контурне зображення будинку, в якому розташовувались архівосховища, але 

декілька років тому науково-технічний архів переїхав в інший будинок, тому 

комбінований логотип із зображеною будівлею, втратив свою актуальність і, 

якщо прибрати текстову назву-скорочення, то зовсім незрозуміло яку 

організацію представляє даний логотип. 

Також актуальний логотип ЦДНТА України є надто деталізованим. 

Колони будівлі можуть бути надруковані суцільною чорною плямою, що 

може негативно позначитися на зовнішньому вигляді друкованої продукції, 

на якій розміщується логотип (рис. 3.2). 

 

 

Рисунок 3.2 – Дійсний логотип ЦДНТА України 
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Існуючий логотип центрального Державного науково-технічного 

архіву повязан із будівлею, у якій багато років розташовувався архів. Так 

історично склалось, що саме будівля була символом і брендом цієї установи. 

Але за останні роки всі документи та переїхали до нового будинку і вже 

логотип зовсім не асоціюється з цим закладом.  

Розроблений у ході кваліфікаційної роботи логотип ЦДНТА України 

також є комбінованим, але більше не відображає будівлю, в якій знаходяться 

архівні матеріали, та не асоціюється з нею. Він включає в собі скорочену 

назву організації, а також графічні елементи у вигляді двох синіх папок та 

жовтої закладки. Для типографічної частини логотипа, яка представлена 

назвою «ЦДНТА України», було використано гротескний шрифт Bahnschrift 

жирного та напівжирного накреслення. Зображені папки на логотипі відразу 

викликають у потенціальних клієнтів асоціацію з послугою, яку пропонує 

організація, а саме з: архівними документами, довідково-інформаційними 

виданнями, конструкторсько-технологічною документацією, технічними 

проектами та іншими архівними матеріалами (рис. 3.3).  

 

 

Рисунок 3.3 – Розроблений логотип ЦДНТА України 

 

Розроблений логотип легко впізнається споживачами, асоціюється з 

науково-технічним архівом та його матеріалами, є унікальним та лаконічним. 
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4 ПРОЕКТУВАННЯ НОСІЇВ ФІРМОВОГО СТИЛЮ 

 

 

Носії фірмового стилю – це різноманітні матеріали, друковані та 

електронні засоби, на яких втілюється і використовується фірмовий стиль 

компанії. 

 

4.1 Корпоративна візитівка 

 

Візитка – це найпопулярніший поліграфічний продукт і обов'язковий 

атрибут ділової людини або організації. Зовнішній вигляд і контактна 

інформація на компактному шматочку картону здатні багато розповісти про 

його власника або організацію, яку він представляє. 

Існують персональні, рекламні та корпоративні візитки у класичному 

чи креативному виконанні. Стандартний розмір візитки становить 90×50 мм, 

а при підготовці макета розмір візитки для друку більше, як правило, на 3 мм. 

З кожного боку – 96×56 мм. Можливий варіант виконання євровізитки 

85×55 мм, проте, все частіше, друк візиток здійснюється нестандартного 

розміру або форми. Візитки бувають чорно-білі або повнокольорові, з 

одностороннім або двостороннім оформленням.  

Для створених візитних карток було обрано формат 90×50 мм 

прямокутної форми з гострими кутами. Для підготовки макету до друку було 

зроблено припуски по 3 мм з кожного боку для обрізки після друку.  

На зворотній стороні розташовано повну назву архіву та контакти: номер 

телефону та електронна адреса. На одній із візитівок присутній фірмовий 

елемент у вигляді закладки, на іншій два гріфічних елемента жовтого та 

синього кольору. Використано шрифт Bahnschrift жирного та напівжирного 

креслення, а також шрифт Myriad Pro жирного та напівжирного креслення.  

Було розроблено модульну сітку (рис. 4.1), яка враховує відступи для 

обрізки та домопогає розмістити текстові і графічні елементи на одному уровні. 
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Рисунок 4.1 – Поля для візитівки 

 

У результаті було отримано дизайн корпоративних візитівок 

Центрального державного науково-технічного архіву України. Шрифтові та 

графічні елементи гармонійно поєднуються між собою, дизайн є лаконічним 

та привабливим. Завдяки корпоративним візиткам ЦДНТА України, споживач 

легко може зареєструватися для відвідування установи або поширити візитівку, 

контактні дані архіву та корпоративну пошту серед своїх колег (рис. 4.2, 4.3).  

 

 

Рисунок 4.2 – Перший варіант дизайну візитівки 

 

 

Рисунок 4.3 – Другий варіант дизайну візитівки 
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4.2 Корпоративний календар 

 

Календар – це засіб візуальної комунікації з клієнтом. Корпоративний 

календар здатний розкрити суть компанії, ідею та транслювати цінності 

бренду. Часто під поняттям корпоративний календар мають на увазі дизайн, 

який асоціюється з тематикою діяльності компанії та логотип. 

В основі корпоративної культури лежить філософія компанії, яка 

визначає систему цінностей, обрій розвитку та модель взаємовідносин 

співробітників у колективі. Корпоративний календар можна розглядати як 

активний елемент просування корпоративної культури установи. Через різні 

асоціації та графічні образи календар транслює цінності, норми та правила 

поведінки співробітників, принципи та традиції за якими живе організація.  

Результатом розробки корпоративного календаря для Центрального 

державного наукового-технічного архіву України є настільний календар 

стандартного формату 110×210 мм та основою 80 мм. 

Дизайн було розроблено у кольорах фірмового стилю. У верхньому 

кутку праворуч розташовано логотип ЦДНТА України. Стиль є витриманим і 

асоціюється з установою (рис. 4.4). 

 

 

Рисунок 4.4 – Календар з логотипом та фірмовим стилем 
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4.3 Корпоративна ручка 

 

Ручки з логотипом – один із найдоступніших способів популяризації 

організації. Адже саме ручкою ділова людина користується щодня і 

нанесений на неї напис обов'язково залишає слід у підсвідомості. Такий 

сувенір може бути вручений співробітникам компанії, її партнерам чи 

клієнтам. Головне, ретельно вибирати виробника сувенірів з логотипом, адже 

за якістю їх виконання та оформлення, про вашу компанію може скластися те 

чи інше враження. 

Ручки можуть бути виготовлені із якісного пластику або металу, або 

промо-ручки, корпуси яких виготовлені з натуральної деревини та інших 

екологічно безпечних матеріалів. Нанесення логотипу може здійснюватися 

різними методами: друк; лазерне гравіювання; повнокольоровий друк та інші. 

У ході виконання кваліфікаційної роботи було розроблено білу 

корпоративну ручку із зображенням логотипу ЦДНТА України (рис. 4.5). 

 

 

Рисунок 4.5 – Корпоративна ручка з логотипом 

 

4.4 Корпоративна чашка з фірмовим логотипом 

 

Корпоративні чашки орієнтовані те що, щоб підвищити репутацію 

бренда (рис.4.6). Це досить ефективний та недорогий метод підвищити 

впізнаваність та статус вашої компанії. Їх можна використовувати у якості 

подарунків співробітникам архіву та клієнтам.  
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Рисунок 4.6 – Чашка з фірмовим логотипом 

 

4.5 Довідково-інформаційне видання 

 

В ході кваліфікаційної роботи було розроблено макет довідково-

інформаційного видання «Залізничне машинобудування» з елементами 

фірмового стилю. На обкладинці зображено потяг, використано шрифт 

Franklin Gothic Medium 20 кеглю для надпису «Залізничне 

машинобудування», шрифт NK57 для написання прізвищ та Arial для 

«довідково-інформаційне видання». Формат видання є стандартним та 

становить 130×200 мм після обрізки (рис. 4.7-4.9). 

Верстка робилась в програмі Adobe InDesign. Розмір видання, поля обрізу 

та кількість колонок були зазначені при створенні нового документу. Після 

цього були налаштовані нумерація сторінок та розташування текстових фреймів 

на сторінках-шаблонах – пусті сторінки, які визначають загальну структуру 

сторінки, розміщення блоків тексту, графічних елементів та інших компонентів.  

Використання сторінки-шаблона дозволяє забезпечити однаковий 

стиль та оформлення для всього видання, зберігаючи єдність та легкість 

сприйняття для читачів. Крім того, використання шаблонів спрощує процес 

верстки, оскільки деякі елементи вже задані і не потребують повторного 

налаштування для кожної сторінки. Готовий макет був збережений у форматі 

.pdf. Приклади сторінок макету розташовані в Додатку А. 
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Рисунок 4.7 – Довідково-інформаційне видання 

 

 

Рисунок 4.8 – Розгортка видання 

 

 

Рисунок 4.9 – Обкладинка видання 
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4.6 Спуск шпальт видання 

 

Спуск шпальт – це один із кроків у процесі додрукарської підготовки, 

при якому з PDF-файлу виходить інший файл, який відображає 

розташування сторінок видання, прийняте для друку на поліграфічному 

обладнанні. І хоча другий файл виходить з першого, але вони виглядають 

зовсім по-різному. Спуск шпальт виглядає так, ніби нумерація сторінок 

переплутана, деякі сторінки видання стоять «вгору ногами», також у файлі 

з'являються мітки різу, кольорові плашки та інша службова інформація, 

необхідна друкарям. Все тому, що саме в такому вигляді прийнято наносити 

друкарський відбиток на друкований аркуш.  

При 8-смуговому спуску для виготовлення 16-сторінкового зошита на 

лицьовій та зворотній стороні друкованого листа розміщується по 8 

відповідних один одному шпальти (сторінки майбутнього зошита). Після 

друку паперовий лист тричі фальцюється у визначеному порядку, щоб у 

результаті додавання сторінки йшли один за одним (рис. 4.10). 

 

 

Рисунок 4.10 – Схема спуску шпальт видання 
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5 ОБҐРУНТУВАННЯ ВИБОРУ СПОСОБУ ДРУКУ 

 

 

5.1 Види та способи друку 

 

Методи нанесення зображень на поліграфічну продукцію постійно 

вдосконалюються. Для кожного з них характерна певна технологія роботи та 

різновид обладнання, що використовується для виготовлення поліграфічної 

продукції. Який саме метод друку підібрати, багато в чому залежить від 

тиражу, типу носія, особливостей продукції, що виготовляється, швидкості 

виконання замовлення, необхідної якості кольору і бюджету, закладеного 

клієнтом. Зараз є численні види друку в поліграфії, які дозволять за 

комплексом критеріїв підібрати найбільш підходящий.  

Три основні різновиди друку, які застосовуються у поліграфії: 

Плоский. У сучасному друкарському виробництві лідирує плоский 

друк. Усі елементи знаходяться майже в одній площині. Основою 

друкарської форми служить металева пластина (у сучасній поліграфії 

застосовують алюміній), а поділ друкованих та пробільних елементів 

ґрунтується на різниці фізико-хімічних властивостей поверхні форми. Її 

обробляють спеціальним складом, що утворює на пробельних і друкованих 

ділянках плівки з різними поверхневими властивостями. Пробільні елементи 

попередньо зволожуються водою, тому не сприймають жирну фарбу. У 

процесі друку форму поперемінно змочують водою і закочують фарбою, 

потім вводять папір, і під тиском робиться відбиток. 

Глибокий. У глибокому друку пробіли височіють над поглибленими 

друкованими елементами. У процесі виробництва фарба подається на 

циліндр, що обертається, звідки по спеціальних каналах вона потрапляє в 

поглиблення. З пробельних елементів її надлишки забираються ракелем – 

деталлю друкарської машини, що є гнучкою сталевою стрічкою. Товщину 

барвистого шару можна регулювати. Глибокий друк використовується для 
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отримання опуклого зображення. Приклад – рельєфні захисні елементи на 

фінансових купюрах. У звичайній друкарні таким способом виготовляють 

ілюстровані журнали, упаковку, художню графіку. 

Високий. У високому друку використовується форма, де літери та значки 

знаходяться на кілька міліметрів вище за пробіли. Густа фарба, що 

використовується для високого друку, наноситься тільки на друковані елементи 

і не стікає у пробільні заглиблення. Останні взагалі не стосуються паперу. 

Високий друк застосовують, коли потрібна точність зображень, ліній, штрихів 

та насиченість кольору. У сучасній поліграфії цей тип друку застосовується для 

великих тиражів книг, однофарбових видань, етикеток для пакування. Сучасні 

форми виготовляються з полімерних матеріалів і сприймають будь-яку фарбу 

без шкоди для друкованих елементів та якості зображення. 

Найчастіше використовувані види друку у поліграфії: 

Офсетний. Один із лідируючих способів друку. Дозволяє виготовляти 

листову та рулонну продукцію великими та надвеликими тиражами. 

Прямий. Підходить для невеликих тиражів та друку на тканинах, 

металі, дереві, склі, металі, акрилі та ін. 

Літографія. На камінь, який можуть замінювати папером, цинком чи 

алюмінієм, попередньо наноситься зображення олівцем. Шляхом відбитка 

його потім переносять носій. 

Струменевий. Призначений для малих тиражів. Такий друк 

використовується для виготовлення дисків CD та DVD, газет, книг. 

Цифровий. Підходить для створення будь-якого обсягу буклетів, візиток, 

бланків та ін. Застосовується також для нанесення зображення на тканині. 

Широкоформатний. Повсюдно використовується у зовнішній рекламі 

та виготовленні елементів інтер'єру, що створюються малими тиражами. 

Сублімаційний. Часто застосовується виготовлення сувенірної 

продукції різного призначення, друку на тканинах (тільки синтетичних). 

УФ-друк (ультрафіолетовий). Застосовується для нанесення на різні 

матеріали невеликими тиражами. 
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Шовкографія. Може використовуватися навіть для виготовлення 

одного екземпляра (друк на сумках, прапорах, тентах тощо). 

Флексографія. З її допомогою виготовляються етикетки, бирки, конверти, 

одноразовий посуд, листівки тощо. Вигідна при середніх та великих тиражах. 

Для друку довідково-інформаційного видання «Залізничний транспорт 

у документах ЦДНТА України. Залізничне машинобудування» та інших 

носіїв фірмового стилю Центрального державного науково-технічного архіву 

України було обрано цифровий спосіб друку, оскільки тираж, замовлений 

для цих видань складається 25 примірників. А при такому невеликому 

тиражі, обмеженнях на витрати з тиражування найбільш ефективним та 

оптимальним варіантом є цифровий друк. Він забезпечить необхідну якість, 

дозволить виготовити необхідну кількість примірників без великих 

додаткових витрат, а також дозволить швидко запустити виробництво без  

необхідності друкарських форм. Застосування цифрового друку дозволить 

знизити витрати на використання спеціалізованого обладнання, що при 

обмеженому бюджеті є важливим фактором. 

Отже, цифровий друк продовжує залишатися єдиною технологією, що 

дозволяє в масових масштабах здійснювати друк змінних даних. На відміну 

від офсетного друку, дана технологія не потребує створення традиційної 

друкованої форми, внаслідок чого економічно вигідними стають невеликі 

тиражі. Цифровий друк дозволяє оперативно запускати нові замовлення, 

оскільки відсутня необхідність у тривалому процесі додрукарської 

підготовки та приладки друкарського обладнання. Крім того, перевагою 

цифрового друку є мінімальний час отримання готової продукції, що 

дозволяє оперативно друкувати вироби рекламної та ділової поліграфії. 

 

5.2 Технологія цифрового друку 

 

Цифровим друком називається процес, у якому фарба наноситься на 

поверхню прямо, без використання спеціальних друкованих форм. Даний 
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метод нанесення зображення та написів набагато дешевше і дозволяє 

створювати дрібні та середні за розміром партії виробів із зображенням та 

текстом. Сьогодні такий друк все частіше використовується у виробництві 

одягу та поліграфічної продукції, включаючи сувеніри – чашки, бейсболки, 

футболки тощо. 

На відміну від офсетного друку, перенесення зображення до цифрового 

відбувається безпосередньо з джерела даних – ПК, ноутбука, смартфона, 

флеш-носія і так далі. Передача зображення не вимагає додаткових 

підготовчих процесів, зокрема створення друкованої форми, кліше тощо. 

Нанесення зображення на поверхню може здійснюватися такими видами 

цифрового друку: 

Лазерний. Під час передачі зображення використовується спеціальний 

пристрій у вигляді барабана з фоторецептором, поверхня якого однаково 

заряджена електрикою. Після запуску процесу роботи відбувається 

експонування, при якому заряд втрачає чинність у місцях, в яких буде 

сформовано зображення. Далі подається порошок, що фарбує, за допомогою 

валиків, який притягується до електростатичного зображення, нанесеного за 

допомогою барабана. Готове зображення надалі фіксується під впливом 

високих температур. 

Струменевий. Зображення подається через невеликі сопла та замість 

порошку використовуються краплі фарби. У цьому випадку фарба легко 

проникає в поверхневий шар матеріалу і фіксується в ньому. 

Способи цифрового друку: 

Рулонний цифровий друк. Використовується струменева техніка для 

друку книг, великих за розміром площ продукції: банерів, розтяжок тощо.  

Листовий цифровий друк. Використовуються як струменеві, так і 

лазерні пристрої. Для створення великих партій типографічної продукції. 

Цифровий друк відрізняється високою швидкістю нанесення 

зображення на поверхню, при цьому якість зображення залишається вкрай 

деталізованою з правильним перенесенням усіх фарб та відтінків. Метод 
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цифрового друку використовується для виготовлення: візиток та листівок; 

стендів та папок; стікерів; документів; календарів тощо. Також 

застосовується цей спосіб і для прямого нанесення зображення на тканину, 

що полегшує виготовлення футболок з принтом. 

Для прямого перенесення використовують: принтери (лазерні або 

струменеві), плоттери (для створення широкоформатної продукції), 

ризографи (для перенесення зображення з цифрового дубліката). 

Для друку довідково-інформаційного видання було обрано рулонний 

цифровий друк. 

 

5.3 Виготовлення книжкового блоку. Друк. Фальцювання. Добірка 

 

Цифрове виробництво починається у друкарському цеху. Сучасний 

друкар – це оператор цифрової лінії. Його основним інструментом є 

комп'ютер. Рулонний друк проводиться на стандартному некрейдованному 

папері. Паперові рулони завантажуються безпосередньо в цифрову 

друкарську машину при швидкості друку від 150 до 200 м/хв. Одного рулону 

паперу вистачає загалом на 20-30 хвилин. Зміна рулону займає близько 10 

хвилин.  Взявши за основу файл у форматі PDF, програма керує 

струменевими друкованими головками. Паперове полотно запечатується з 

двох сторін послідовно у двох друкованих секціях. Всередині кожної секції 

інтегровано сушіння для кращого закріплення чорнила.  

Усі установки на післядрукарській лінії відбуваються автоматично.  До 

складу післядрукарської лінії входять тризгинне фальцювання, різання та 

перфорація друкованого листа, а також добірка книжкового блоку.   

Після фальцування паперове полотно обрізається за потрібним 

форматом, перфоруються або бігується за потребою.  Після чого проходить 

через другий та третій фальц. На виході, виходить готовий 

шістнадцятисторінковий зошит, який надходить у підбірковий колатор.  

Колатор формує з послідовно надрукованих зошитів книжковий блок. 
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Для зручності роботи можна підбирати кілька готових блоків відразу.  

У разі друкованого браку на виході ескалатора існує макулатурна стрілка, яка 

викидає браковані блоки у контейнер.  Швидкість друкарської цифрової 

машини становить від 150 до 200 м/хв. Швидкість інтегрованої лінії 

синхронізується зі швидкістю друкарської машини. Продуктивність часу 

становить від 80 до 24.000 шістнадцятисторінкових зошитів на годину, що 

можна порівняти з продуктивністю рулонної офсетної машини. 

Запорукою якісної книги у твердій палітурці є добре обтиснутий 

книжковий блок, тому блоки на виході збираються та обтискаються, потім їх 

встановлюють на палету та везуть у цех шиття. 

 

5.4 Виготовлення книжкового блоку. Зшивання зошитів. 

 

Книжкові блоки обтискаються в середньому добу, після чого надходять 

на автоматичну ниткошвейну машину. Сучасні ниткошвейні агрегати також 

мають цифрове керування і всі налаштування відбуваються з пункту, куди 

оператор заносить необхідні параметри. 

Швидкість шиття досягає 200 зошитів на годину.  Незважаючи на 

високу швидкість, машину обслуговує один оператор. 

Добре зшитий блок забезпечить його безпроблемну обробку на 

книгоставочній лінії та якісну палітурку. 

 

5.5 Виготовлення палітурної кришки 

 

Паралельно з книжковим блоком виготовляється палітурна кришка.  

Кольорову обкладинку на палітурці друкують на цифровій машині, але вже 

листовим способом. Друк відбувається за технологією електрографії і файли 

з сервера надходять на комп'ютер цифрової друкарської машини.  

Надрукована обкладинка надходить у палітурний цех.  Спочатку обкладинку 

ламінують глянсовою або матовою плівкою.   
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Раніше ламінування відбитків отриманих електрографічних машин 

було проблематичним через погану адгезію клейового шару тонерної 

поверхні, але зараз на ринку з'явилося багато ламінату розробленого 

спеціально для цифрових тонерних відбитків. Після ламінування обкладинки 

надходять на кришкоробнумашину, де з попередньо нарізаних картонних 

сторінок і обкладинок виробляються палітурні кришки. 

 

5.6 Книговставочна лінія 

 

Зшиті блоки та готові кришки збираються разом на потоковій книжковій 

лінії. Тираж блоків – єдина ручна операція на лінії.  Спочатку книжковий блок 

потрапляє на лінію окантування корінця. Перед самою окантовкою до перших і 

останніх зошитів блоку приклеюються форзаци, потім блок затискається 

транспортним ланцюгом, залишаючи вільним корінець. У процесі проходження 

через агрегати книжковий корінець піддається подвійному проклеюванню 

водним і гарячим клеєм, інфрачервоним сушіння окантовки кріпленим папером. 

Окантовані блоки потрапляють на довгий транспортер для природного 

сушіння. Це необхідно для правильного затвердіння гарячого клею.  

Довжину сушильного транспортера розраховують, виходячи з максимальної 

швидкості роботи потокової лінії та властивостей сучасних клеїв. Після 

сушіння блоки підрізаються з трьох сторін на триніжному автоматі і 

набувають необхідних стандартних розмірів.  Підрізані блоки проходять 

через тунель з інфрачервоними лампами і потрапляють на головні агрегат 

лінії. Зверху на агрегат завантажують виготовлені палітурні кришки, а знизу 

подається книжковий блок, на який вже приклеєна паперова смужка та 

каптал. Книжкові блоки розкриваються посередині та насаджуються на так 

зване сідло. У процесі підняття сідла з блоком обидва форзаці промазуються 

клеєм і блок вставляється в кришку. З книговставочної машини готові книги 

надходять в обтискний прес. Сила обтиснення книг у пресі сягає 800 кг. 

Продуктивність книговставочної лінії становить 3,5 тисячі книг на годину. 
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6 ОБҐРУНТУВАННЯ ВИБОРУ ОБЛАДНАННЯ 

 

 

Рулонний друк є різновидом цифрового друку. Матеріал, у якому 

відбувається друк, завантажується в рулонах, а не листами. І наноситься 

зображення на рулонний носій. Після завершення друку носій розділяють на 

аркуші. Цифровий друк доцільно застосовувати у книжковому виробництві 

для виготовлення малотиражних, але не одиничних видань, для друкування 

тиражу за спеціальним замовленням, а також для виготовлення видань зі 

змінною інформацією. Перевагою цифрового друку є відсутність витрат часу 

та коштів на формне виробництво та приладку. 

Компанія Oce постачає лінії для виготовлення книг у м'якій або твердій 

обкладинці на базі монохромного рулонного друку. Осе-JetStream-3300 є 

чудовим вибором для друку, книг, посібників, газет (рис. 6.1). 

 

 

Рисунок 6.1 – Oce-JetStream-3300 

 

Основні технічні характеристики цифрової монохромної друкарської 

машини наведено у таблиці 6.1. 

Комбінована касетно-ножева фальцювальна машина MBO K66-4S KTL. 

Може виконувати до чотирьох фальців у касетах і два ножових фальця, тим 

самим роблячи до трьох перпендикулярних фальців. Найчастіше 

використовується для книжно-журнальної продукції (рис. 6.2).  
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Таблиця 6.1 – Технічні характеристики Oce-JetStream-3300 

Фарби Барвник на водній основі, MICR, 

технологія Ocе InkSafe® 

Максимальна ширина полотна та друку, мм 762/749 

Швидкість друку, м/хв 150 

Щільність паперу г/м2 64-157 

Максимальний діаметр рулону, мм  1270 

 

 

Рисунок 6.2 – Фальцапарат MBO K66-4S KTL 

 

Основні технічні характеристики фальцапарату наведені у таблиці 6.2. 

 

Таблиця 6.2 – Технічні характеристики MBO K66-4S KTL 

Максимальний формат листа, мм 660 ×1020 

Мінімальний формат листа, мм 150 × 200 

Швидкість роботи цикл/хв 10…180 

 

Автоматичні ниткошвейні машини Muller Martini Inventa I призначені 

для зшивання книжкових блоків простою, палітурною або комбінованою 

стежкою (рис. 6.3). 

Технічні характеристики машини Muller Martini Inventa I наведено у 

таблиці 6.3. 
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Рисунок 6.3 – Muller Martini Inventa  

 

Таблиця 6.3 – Технічні характеристики Muller Martini Inventa I 

Максимальний формат зошитів, мм 320 ×370 

Мінімальний формат зошит 80 ×120 

Мінімальний нахльост, мм 6 

Максимальна механічна швидкість, цикл/хв 160 

Кількість стібків, шт  

Простий 2…10 

Перехресний 2…5 

Комбінований 2…9 

Довжина стібка, мм 15,7 

Загальна встановлена потужність, кВт 3,0 

Маса, кг 3000 

 

Sagitta 76 – це ламінатор, призначений для ламінування офсетних та 

цифрових відбитків (рис. 6.4, табл. 6.4). Використані конструктивні рішення, 

як наприклад точна подача листів, хромований ламінуючий вал, що 

електрично обігрівається, управління за допомогою контактного дисплея і 

джойстика і посилений пневматичний механізм тиску гармонійно 

поєднуються в даному верстаті і дозволяють якісно заламінувати продукцію. 

Прогресивна розробка машини дозволяє виконувати не лише великі 

замовлення, але й відносно невелику частку посідає її переналагодження. 

Ідеально підходить для роботи з невеликими форматами, щільними паперами 

та тиражами та рекомендується фірмам, що випускає рідкісну продукцію. 
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Рисунок 6.4 – Sagitta 76 

 

Таблиця 6.4 – Технічні характеристики Sagitta 76 

Швидкість роботи, м/хв 50 

Мінімальний формат листа, мм 30×22 

Максимальний формат листа, мм 76×112 

Час розігріву циліндра, що ламінує, °C; хв 25-100; 5 

Точність нахльостування листів, мм 1 

Щільність паперу, г/м2 до 600 

Максимальна притискна сила, кН 49,8 

 

Hörauf BDM-20 (рис. 6.5) – це високоякісна автоматична кришкоробна 

машина. Головними перевагами Hoerauf BDM 20 є дуже короткий час 

приладу, висока швидкість (60 кришок у хвилину) та широкий діапазон 

форматів. Це – ідеальна модель машини для коротких і довгих тиражів. 

 

 

Рисунок 6.5 – Hörauf BDM-20 
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7 ВИБІР ПРОГРАМНИХ ЗАСОБІВ РОЗРОБКИ 

 

 

7.1 Аналіз програмних засобів 

 

Серед графічних редакторів, цільовим призначенням яких може бути 

створення фірмового стилю, було розглянуто: 

– Adobe Photoshop; 

– Adobe Illustrator; 

– Adobe InDesign 

– CorelDRAW; 

– Inkscape; 

– Canva; 

– Affinity Designer; 

– GIMP. 

Adobe Photoshop – це багатофункціональний графічний редактор, що 

належить компанії Adobe Systems. Здебільшого працює з растровими 

зображеннями, проте має деякі векторні інструменти.  

Adobe Illustrator – це програма пакету Adobe, призначення якої є 

створення та редагування об'єктів векторної графіки: іконок, логотипів, 

ілюстрацій та ін. 

Adobe InDesign – програма комп'ютерної верстки, розроблена фірмою 

Adobe Systems. 

CorelDRAW – програма для векторної графіки від канадської 

корпорації Corel, на відміну від Adobe Illustrator, більше підходить не для 

створення складних ілюстрацій, а для оперативної поліграфії. 

Inkscape – векторний графічний редактор, що вільно розповсюджується і 

зручний для створення художніх або технічних ілюстрацій. 

Canva – онлайн-інструмент, який надає готові шаблони для створення 

дизайну, а також надає дозвіл користувачам завантажувати зображення та 

створювати власні макети. 
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Affinity Designer – векторний редактор для створення ілюстрацій та 

інших елементів графічного дизайну. 

GIMP – растровий графічний редактор, для створення і обробки 

растрової графіки і частковою підтримкою роботи з векторною графікою. 

 

7.2 Обґрунтування обраного програмного забезпечення 

 

Було обрано Adobe Illustrator, Adobe Photoshop та Adobe InDesign, 

оскільки це професійні та універсальні редактори, за  допомогою яких можна 

створити логотип високої якості та виконани верстку довідково-

інформаційного видання. У Illustrator є всі необхідні функції для створення 

абсолютно будь-якого логотипу та інших елементів фірмового стилю: 

корпоративних візитівок та календаря. Ще одним важливим плюсом 

використання цих програм є можливість при необхідності взаємодіяти з 

іншими програмами пакету Adobe і не страждати через несумісність 

форматів. 
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8 ЕКОНОМІЧНА ЧАСТИНА 

 

 

У результаті виконання кваліфікаційної роботи було розроблено 

фірмовий стиль Центрального державного науково-технічного архіву 

(ЦДНТА) України. Розроблений фірмовий стиль легко впізнається, 

запам’ятовується споживачами та відображає сутність наукової установи. 

Створений фірмовий стиль має такі складові: логотип, корпоративне колірне 

рішення, корпоративні шрифти. Було розроблено носії фірмового стилю, а 

саме: візитівки, календар, блокнот, ручка, довідково-інформаційне видання. 

Проаналізувавши аналоги, було виявлено, що більшість з фірмових 

стилів архівів України візуально схожі між собою. В результаті аналізу було 

розроблено фірмовий стиль, який відрізняється від інших та легко зчитується. 

До переваг розробленого фірмового стилю можна віднести наступне: 

– він відрізняється від аналогів; 

– всі елементи виконані в єдиному стилі та одразу викликають 

асоціацію з установою; 

– фірмовий стиль впізнаваний та зрозумілий, викликає асоціацію з 

науковою діяльністю у споживачів. 

Розробка фірмового стилю ЦДНТА України складається з таких етапів: 

– аналіз аналогів  та цільової аудиторії. Результатом аналізу є розробка 

психологічного портрету споживача, а також розуміння цінностей установ та 

особливостей фірмового стилю архівів України;  

– розробка логотипу, який відображає цілі та сутність установи; 

– вибір шрифтів та кольорової гами; 

– створення носіїв фірмового стилю; 

– узгодження дизайнерського рішення з замовником та відправка 

файлу з вихідними даними. 

До собівартості розробки фірмового стилю входять: 

– основна заробітна плата;  
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– додаткова заробітна плата;  

– єдиний соціальний внесок;  

– інші витрати. 

Розробкою фірмового стилю займається графічний дизайнер, заробітна 

плата якого становить 150,00 грн/год. Заробітна плата виконавця не змінюється 

в залежності від етапу роботи. Загалом розробка займає 10 днів з урахуванням, 

що тривалість робочого дня – 8 годин. Таким чином, основна заробітна плата 

дизайнера за весь період роботи складе 12000,00 грн (табл. 8.1). 

 

Таблиця 8.1 – Розрахунок виплат на заробітну плату 

Етап Вид робіт 

Виконавець Годин-

на 
ставка, 

грн 

Тривалість 

вико- 
нання, дні 

Заро-

бітна 
плата, грн 

Кіль- 

кість 
Посада 

1. Початковий 
Аналіз аналогів 1 

Графічний 
дизайнер 150,00 1 1200,00 

Аналіз аудиторії 1 
Графічний 
дизайнер 150,00 1 1200,00 

2. Розробка 
фірмового стилю 

Розробка логотипу, вибір 

колірного та шрифтового 
рішень, розробка елементів 

 
1 

 

Графічний 
дизайнер 

 
150,00 

 
2 

 
2400,00 

3. Розробка носіїв 

фірмового стилю 

Створення прикладів 

можливого використання 
фірмового стилю 

 

 
1 

 

Графічний 
дизайнер 

 

 
150,00 

 

 
2 

 

 
2400,00 

4. Розробка 
довідково-

інформаційного 
видання з 

використанням 
елементів 

фірмового стилю 

Створення графічного 
дизайну та верстка 

довідково-інформаційного 
видання  

 
 

1 

Графічний 

дизайнер 

 
 

150,00 

 
 

3 

 
 

3600,00 

5. Заключний 
 етап 

Узгодження дизайнерського 
рішення з установою та 

відправка вихідних даних 

 
1 

Графічний 
дизайнер 

 
150,00 

 
1 

 
1200,00 

Разом 10 12000,00 

Додаткова заробітна плата  (15 %) 1800,00 

Усього 13800,00 

 

Додаткова заробітна плата – це винагорода за працю понад установлені 

норми, за трудові успіхи та винахідливість і за особливі умови праці. Вона 

включає доплати, надбавки, гарантійні та компенсаційні виплати, передбачені 

чинним законодавством; премії, пов'язані з виконанням виробничих завдань і 

функцій. Додаткова заробітна плата становить 15 % від основної: 
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12000,00 * 0,15 = 1800,00 грн. 

 

Ставка єдиного соціального внеску становить 22 % від величини 

основної та додаткової заробітної плати: 

 

13800,00 * 0,22 = 3036,00 грн. 

 

Інші витрати включають в собі обслуговування ЕОМ і плату за 

електроенергію. Витрати на електроенергію розраховуються виходячи зі 

споживаної потужності пристрою і тарифу на електроенергію. У даному 

випадку передбачається використання комп’ютера з потужністю 0,9 кВт/год.  

Вартість однієї кВт/год електроенергії становить 1,68 грн. Час використання 

електроенергії в процесі розробки: 

 

10 * 8 = 80 год. 

 

 Отже, плата за електроенергію складає: 

 

0,9 * 1,68 * 80 = 120,96 грн. 

 

Витрати на обслуговування ЕОМ визначаються з вартості приладу та 

часу експлуатації, після закінчення якого, вона підлягає заміні (не більше 3-х 

років), протягом року ЕОМ використовується 247 робочих днів. Отже: 

 

(31250,00 / (3 * 8 * 247)) * 80 = 421,72 грн. 

 

Фірмовий стиль розробляється одноразово, собівартість становить: 

 

(12000,00 + 1800,00 + 3036,00 + 120,96 + 421,72) / 1 = 17378,68 грн. 
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Розраховано суму прибутку від реалізації розробки (рентабельність 20%): 

 

17378,68 * 0,2 = 3475,73 грн. 

 

Розраховано ціну розробки сайту без податку на додану вартість (ПДВ): 

 

17378,68 + 3475,73 = 20854,41 грн. 

 

Розраховано суму ПДВ, що дорівнює 20 % від ціни без ПДВ: 

 

20854,41* 0,2 = 4170,88 грн. 

 

Розраховано ціну сайту з урахуванням ПДВ: 

 

20854,41 + 4170,88 = 25025,29 грн. 

 

Зведений розрахунок собівартості та ціни розробки у табл. 8.2. 

Повна вартість розробки фірмового стилю становитиме 25025,29 грн. 

Термін виконання всіх етапів розробки – 10 днів. Прогнозована сума 

прибутку становитиме 3475,73 грн. 

 

Таблиця 8.2 – Розрахунок витрат на розробку фірмового стилю 

Стаття витрат Сума, грн 

Основна заробітна плата 12000,00 

Додаткова заробітна плата 1800,00 

Єдиний соціальний внесок 3036,00 

Витрати на обслуговування ЕОМ 421,72 

Витрати на електроенергію 120,96 

Собівартість розробки фірмового стилю 17378,68 

Прибуток 3475,73 

Ціна без ПДВ 4170,88 

Податок на додану вартість (ПДВ) 20854,41 

Ціна з урахуванням ПДВ 25025,29 
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ВИСНОВКИ 

 

 

В процесі розробки кваліфікаційної роботи було поглиблено вивчено 

поняття фірмового стилю, історія його походження та розвитку. 

Проаналізовано етапи розробки фірмового стилю, визначено його ключові 

елементи та роль у формуванні іміджу бренду. Проведено аналіз програмних 

засобів розробки та обрано програмне забезпечення Adobe Illustrator, Adobe 

Photoshop та Adobe InDesign. 

Процес створення фірмового стилю включає кілька етапів, таких як 

вивчення діяльності та цілей організації, проведення аналізу аудиторії, 

виділення основної ідеї фірмового стилю та її візуалізація (вибір кольорової 

гами, шрифтів, символів або графічних елементів). 

У результаті кваліфікаційної роботи було розроблено фірмовий стиль 

для ЦДНТА України. Кольорова гама складається з трьох кольорів: синього, 

чорного та жовтого. Для текстових елементів на логотипі було використано 

шрифт Bahnschrift жирного та напівжирного накреслення, а для основного 

тексту на візитівках та на календарі Myriad Pro жирного та напівжирного 

накреслення. 

Розроблений логотип містить скорочену назву Центрального 

державного науково-технічного архіву України та графічні елементи у 

вигляді двох синіх папок та жовтої закладки. Розроблений логотип є 

унікальним та лаконічним, легко впізнається споживачами та асоціюється с 

науково-технічним архівом. Було розроблено дизайн для носіїв фірмового 

стилю: корпоративні візитівки, корпоративний календар, корпоративна ручка; 

корпоративна чашка; довідково-інформаційне видання. 

В економічній частині виконано розрахунок витрат на розробку 

фірмового стилю. 
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