YK 655.4:004.946

Cynpyn 0.0., x.m.H., ooyenm, kagpeopa MCT, XHYPE
Cupomamnuxoea /1.0., cmyoenmxa, kagpeopa MCT, XHYPE

DATA-DRIVEN JIU3AHH Y CYYACHOMY MICBKOMY BPEHIUHTY

Abstract. The paper examines the application of Data-driven design in contemporary
city branding. The need to move from static visual identity models toward adaptive
systems capable of responding to changes in the urban environment, audience
behavior, and information flows is substantiated. The main groups of data that can be
used in the development of urban identity are identified, including demographic,
spatial, behavioral, communication, cultural, and visual data. A generalized
Data-driven design model is proposed, including data collection and analysis,
identification of visual patterns, generation of design solutions, adaptation to
different communication media, and evaluation of communication effectiveness.

Keywords: city branding, Data-driven design, wurban identity, visual
communication, dynamic identity, artificial intelligence, generative design, digital

media.

Data-driven nuzaitH MOXHa BU3HAYUTH SIK MIAXIJ 0 MPOEKTYBaHHS, 32 SIKOTO
JlaH1 BUKOPUCTOBYIOTHCSI HE JIMIIE JJISl OL[IHIOBAaHHS TOTOBOTO JU3aWH-PIIICHHS, a U
Oe3mocepeHbO BIUIMBAIOTh Ha MOro (opmyBaHHSA. Y MICBKOMY OpEHIMHTY 1€
O3HAua€ TepexiJ BiJ 3a3/lalieriib BU3HAYEHOI CTaTUYHOI CHCTEMH 10 aJalTUBHOI
monmenmi [1]. JaHi Jj1si Takoro MiAXOAY MOXYTh HAAXOJUTU 3 PI3HUX JKEPE.
BaxxnuBo, 110 BUKOpUCTAHHS JaHUX HE O3HA4Ya€ MEXaHIYHE TMEePEHECECHHS
CTaTUCTUYHOI 1H(popMarlii y rpadiunuii qu3aiiH. Jlani moBuHHI OyTH MEPETBOPEHI Ha
Bi3yaJbHI 3aKOHOMIPHOCTI, SIKI MAalOTh KOMYHIKalliiiHe 3HaueHHs. Hanpuknan, kapra
MICBKUX TIEPEMIIIEHh MOXKE CTaTh OCHOBOIO JJisi TeHepallli rpadiuHoro marepHy, a

JUHAMIKa KyJIBTYpHUX TMOAIM BHU3HA4YaTH 3MIHU KOJBOPOBOI 200 KOMIO3ULIMHOI
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CTPYKTYpH B OKpeMuX HU(PPOBHX HOCIIX. TakuMm umHoM, Data-driven nuzaitH moxe
3a0€3MeUnT 3B’SI30K MK pEajJbHUM MICBKUM CEpelOBUIIEM, 1H(POPMaLIHHUMHU
JTAHUMU Ta BI3yaJIbHOIO CUCTEMOIO OpeHmy [2].

Tabauus 1

OcHosni epynu oanux y Data-driven ouzatini micbkoeo 6penoy

I'pyna nanux [Ipuknagu nanux Bukopucranus B gusaiiHi
.. | Bik, uncenbHICTh, CTPYKTYypa . .y
JeMorpadiuHi ’ » CTPYKLYP Ananraifisi KOMyHIKaiii
HACEJICHHS
. Paitonun, mapuipytu .
[IpocToposi » MaptipyTh, ['pacdiuni marepHu, KapTu
TPaAHCIIOPTHI MOTOKHU
: . [lepemitenns, neperisiu .
IToBeninkoB1 PEMIEX > TEPEHAAH, ITepconamnizaris
B3a€EMOJII1
. .. . |ComanpHl Mepexl, MOILIYKOB1 )
KomyHnikaiiiini pexd, Y Bubip xoHTEeHTY
3aMUTH
KynesrypHi [Toxii, mam’ATKH, TpaauIli BizyanbsHi cumBoOIH
BizyanpHi ®oto, KonbopH, HopMmHu, ['eneparris ailieHTUKH

Jlns mpakTuuHOro 3actocyBaHHs Data-driven migxony IOIUIBHO pO3MIsSAaTd
npoliec SK TIOCIHIJIOBHICTh B3aeMOIOB’si3aHux ertamiB [3]. Ha mnepmomy erarmi
3MIACHIOEThCS 301p JaHUX 13 BIIKPUTUX I1HQOpPMALIHHUX pecypciB, LHUPPOBUX
wiatopm, corianbHIUX MEPEXK, TeoiH(OPMAIITHIX CUCTEM Ta 1HIIMX JKkepen. [licns
IbOTO JIaHI OYHMIYIOTHCS, CTPYKTYPYIOThCS Ta TPYNYyIOThCA 32 BHU3HAYCHUMH
Xxapaktepuctukamd. Ha apyromy eTami T[pOBOAWTHCA aHaJiTHYHA 00poOKa
iH(dopmarlii. 3aBIaHHSIM ILOTO €TaNy € BUSBICHHS 3aKOHOMIPHOCTEH, SKI MOXYTh
MaTH 3Ha4YeHHs g (opMyBaHHS Bi3yalibHOro oOpaszy Micra. Hactynuuii eran
nependadae MEePeTBOPEHHS OTPUMAHUX 3aKOHOMIPHOCTEH y Tu3aifH-KOMIOHEHTH. J[o
HUX MOXYTh HajJeXaTH KOJbOpOBa cHcCTeMa, Tumnorpadika, rpadiuyHi MOy,
naTepHy, UnocTtpauii, QororpadiyHi OPUHUMIKA Ta MpPaBWIa  KOMIO3UIII.
[lepcriekTHBHUM € TaKOXX TIO€IHAHHS Michkoi aijaeHTuku 3  QR-komamu,
AR-TexHONOTISIMU Ta IHTEPAKTUBHUMHU LU(PPOBUMH cepBicaMu. Y TaKOMY BHUMAJAKY
JIPYKOBaHWI HOCIH CTa€ TOYKOK Tepexoay JA0 ImdpoBoro iHMOpMaIiitHOro

cepenosuia [4].
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Puc. 1. Mooenv Data-driven ouzatiny y ¢popmyeanni OunamiuHoi atoeHmuxu
cy4acHo2o micma.
BucnoBku. Data-driven au3aiiH cTBOpIO€ TIEpeayMOBH /ISl TIEPEXOAY BiJl CTATUYHOI
MOJIedl MICBKOrO OpEeHAMHIY 10 aJalTHBHOI CUCTEMH, SKa BPaxOBY€ OCOOJIMBOCTI
MIiCBKOTO CEpelOBHINA Ta MOBENIHKY ayauTopil. Moro BHKOPHUCTaHHS JO3BOJISE
NOB’si3aTU JlaHl Mpo MICTO 3 mpoiuecoM (OpMyBaHHS BI3yaldbHOI aWJEHTUKHU Ta

3a0e3MeunTy OUTBII THYUKY aJarnTaliio OpeHIy 10 pI3HUX KOMYHIKAIIMHUX CUTYaIlii.
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	Таблиця 1 
	Основні групи даних у Data-driven дизайні міського бренду 
	Висновки. Data-driven дизайн створює передумови для переходу від статичної моделі міського брендингу до адаптивної системи, яка враховує особливості міського середовища та поведінку аудиторії. Його використання дозволяє пов’язати дані про місто з процесом формування візуальної айдентики та забезпечити більш гнучку адаптацію бренду до різних комунікаційних ситуацій.  

