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ВПЛИВ ТЕХНІЧНИХ ХАРАКТЕРИСТИК СУЧАСНИХ 
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КОНТЕНТУ 

 

The paper examines how the technical characteristics of modern mirrorless 

cameras, including sensor design, dynamic range, resolution, autofocus, image 

stabilisation and electronic viewfinder, affect the quality of visual advertising content. 

It is shown that sensor performance and RAW workflow reduce tonal losses and 

noise, while objective quality assessment should be combined with marketing criteria. 
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Візуальний контент є одним із визначальних елементів сучасних 

рекламних комунікацій, а вимоги до якості ілюстративного матеріалу зростають 

разом із його роллю у формуванні попиту [1-3]. Якість зображення впливає на 

сприйняту якість продукту та намір придбання [4] і пов’язана з імовірністю 

продажу та довірою користувачів [5].  

Метою роботи є узагальнення впливу технічних характеристик сучасних 

бездзеркальних камер на якісні показники візуального рекламного контенту. 

Якість цифрового фотозображення описують тоновідтворенням, 

кольоровідтворенням, різкістю та рівнем шуму; вони формуються під впливом 

параметрів зйомки та подальшого опрацювання й залежать від характеристик 

матриці, об’єктива, програмного забезпечення та умов освітлення [6]. 

Міжнародні стандарти регламентують тестування окремих характеристик камер 

(роздільної здатності, шуму, відтворення тону, стабілізації), проте єдиної 
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методики об’єктивного оцінювання якості фотозображень не існує [6]. Для 

цього застосовують повноопорні метрики (SSIM [7]), які потребують еталона. 

Основою бездзеркальної камери є матриця. У більшості CCD- і 

CMOS-сенсорів фотодетектором слугує фотодіод із закріпленим потенціалом 

[8]. Площа матриці та розмір пікселя є важливими чинниками, що впливають на 

співвідношення сигнал/шум і динамічний діапазон сенсора. Динамічний 

діапазон особливо важливий в інтер’єрній рекламній зйомці, де яскраві джерела 

світла поєднуються з глибокими тінями [1]. Оскільки офсетний друк не 

відтворює надто широкий діапазон яскравостей, необхідними етапами 

додрукарської підготовки є стиснення тонового діапазону й обмеження точки 

білого (до 245 рівнів RGB для крейдованого паперу) [6]. 

Електронний видошукач із попереднім переглядом експозиції та 

гістограми, фазовий автофокус на матриці й стабілізація матриці зменшують 

імовірність пересвічених ділянок, помилок фокусування та розмиття через зсув 

камери (табл. 1). Це важливо, адже в рекламній фотографії помилки зйомки не 

усуває жодна програма обробки. Водночас електронний затвор за штучного 

освітлення може спричиняти смугастість зображення. 

 

Таблиця 1 

Вплив характеристик камер на якість рекламного контенту 

Характеристика камери Вплив на зображення Наслідок для рекламного контенту 

Розмір матриці та 

пікселя 
Рівень шуму, деталізація в 

тінях 
Чисте зображення за слабкого 

світла 

Динамічний діапазон, 

RAW-запис 
Деталі у світлах і тінях Зйомка за змішаного світла 

Роздільна здатність Деталізація, кадрування Адаптація до різних форматів 

Стабілізація матриці, 

фазовий автофокус 
Різкість зображення Менша частка технічного браку 

Видошукач (EVF) Контроль експозиції Менше пересвічених кадрів 
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Підвищення технічної якості знімка не гарантує комунікаційної 

ефективності, адже замовник оцінює світлину за впливом на продажі [1]. Отже, 

параметри матриці, динамічний діапазон і засоби контролю експозиції та 

різкості бездзеркальних камер зменшують втрати тонової та структурної 

інформації в рекламних зображеннях. Перспективою є поєднання об’єктивних 

метрик якості зображення з маркетинговими показниками його сприйняття. 
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