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Рекомендации по управлению и повышению конкурентоспособности  

продукции  

 

Цель исследования: теоретическое обоснование и разработка методических 

рекомендаций и мероприятий по повышению конкурентоспособности продукции. 

Управление и повышение конкурентоспособности продукции предприятия – 

один из самых актуальных вопросов для современного мирового общества, так как 

конкурентоспособность продукции является одним из самых важных критериев 

для увеличения доли рынка и формирования долгосрочного успеха в отрасли. 

Процесс эффективного управления конкурентоспособностью продукции 

должен предусматривать прогнозирование, а также планирование мероприятий по 

повышению и поддержанию ее уровня. Именно прогнозная, потенциальная 

конкурентоспособность является основой для создания новых изделий, 

обоснования требований, принятия решений о доработке, модернизации или 

снятии продукции с производства [1]. 

При осуществлении мероприятий по повышению конкурентоспособности 

продукта нужно учитывать прямую зависимость от фаз жизненного цикла товара 

(ЖЦТ): чем моложе продукт, тем выше потенциальный уровень 

конкурентоспособности, которого он может достичь. 

Как показал проведенный анализ специальной литературы по проблеме 

исследования, рекомендуется процесс формирования конкурентоспособности 

продукта начинать с самой первой стадии ЖЦТ – внедрения продукции на рынок, 

но ключевые действия по росту конкурентоспособности следует внедрять на 

стадии роста кривой ЖЦТ. При использовании такой стратегии длительность 

стадии роста продаж будет максимальной.  

Важным условием выживания товара на рынке является его 

способностьудовлетворять совокупные потребности покупателя лучше, чем товары 

– конкуренты. Вот почему каждое предприятие-товаропроизводитель должно 

постоянно осуществлять мониторинг уровня конкурентоспособности своей 

продукции и диагностировать  изменение этого  уровня.  
В результате реализации таких мероприятий производится повторная оценка 

конкурентоспособности продукции и в случае необходимости могут быть приняты 
следующие пути повышения конкурентоспособности продукции: 

- изменение состава, структуры применяемых материалов (сырья, 
полуфабрикатов), комплектующих изделий и/или конструкции продукции; 

- изменение порядка проектирования продукции; 
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- изменение технологии изготовления продукции, методов испытаний, 
системы контроля качества изготовления, хранения, упаковки, транспортировки и 
монтажа; 

- изменение цен на продукцию, цен на услуги по обслуживанию и ремонту,  
цен на запасные части; 

- изменение порядка реализации продукции на рынке; 
- изменение структуры и размера инвестиций в разработку, производство и 

сбыт продукции. 
Стратегия повышения качества товара является важнейшей составной частью 

стратегии предприятия. В обеспечении конкурентоспособности требования к 
качеству стали определяющими. Более 80% покупателей приобретая продукцию на 
мировом рынке, теперь предпочитают цене качество.  

С качеством продукции связаны возможности кредитования, инвестиций, 
предоставления льгот. Например, в ряде стран Европы действуют законы, по 
которым один товар вообще не допускается на рынок без сертификата качества, 
подтверждающего соответствие требованиям стандартов международной 
организации по стандартизации – ИСО, другие, не сертифицированные товары, 
должны продаваться вдвое дешевле[3]. 

Выводы. Таким образом, обобщая направления 
повышенияконкурентоспособности продукции, можно выделить в качестве 
главных следующие направления: повышение качества продукции; обеспечение 
справедливого соотношения «цена-качество»; улучшение системы сбыта 
продукции.При этом, актуальной для товаропроизводителей остается стратегия  
активизации инновационной деятельности, реализация которой направлена на 
выпуск как можно большего количества новой, пользующейся повышенным 
спросом продукции, цены на которую будут ниже, чем у конкурентов, а 
качественные характеристики – выше. Реализация такого подхода является залогом 
обеспечения высокого уровня конкурентоспособности продукции  и самого 
предприятия в целом. 
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