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ПЛАНУВАННЯ РЕКЛАМНОЇ КАМПАНІЇ В ПОЛІГРАФІЇ 
 

Соколова Л.В., професор, кафедра ЕК, ХНУРЕ 
Верясова Г.М., старший викладач, кафедра ЕК, ХНУРЕ 

 

У сучасному динамічному, нестабільному, конкурентному зовнішньому 
середовищі реклама є важливим засобом, яке використовують підприємства 
поліграфії для вирішення своїх тактичних завдань і досягнення стратегічних 
цілей. Реклама сприяє реалізації товару, процесу перетворення товару (Т) у 
гроші  (Г1) відповідно до формули «Г-Т-Г1», сприяє прискоренню успішного 
завершення процесу обороту оборотних коштів, тобто процесу відтворення на 
рівні підприємства. Реклама займає особливе місце у комунікаційній політиці 
підприємств поліграфічної галузі, є вагомою складовою комплексу «marketing-
mix» [1, с. 420; 2, с.123-124], оскільки її задачею є формування і стимулювання 
попиту на поліграфічну продукцію. Слоган Міжнародної рекламної асоціації, 
опублікований у журналі «Newsweek»: «Коли реклама робить свою роботу, 
мільйони людей зберігають свою» [3]. 

Рекламна діяльність вимагає досить значних витрат, строк окупності яких 
повинен бути як найменшим, а показники комунікативної та економічної 
ефективності – якнайбільшими. Саме тому потрібно приділяти певну увагу 
процесу планування рекламної кампанії, етапи реалізації якої наведені у 
таблиці 1. 

 

Таблиця 1 – Етапи планування рекламної кампанії  
Назва етапу Змістовне наповнення етапу 

1 2 
1. Визначення 
рекламних цілей 

завоювати позицію лідера у поліграфічній галузі; зберегти 
ринкову позицію; створити та/або зберегти свій імідж тощо 

2. Визначення 
рекламного бюджету 

застосування традиційних методів: волюнтаристський, 
фіксованого відсотку, прагматичний, цільовий, укрупнений; 
застосування сучасних методів і моделей: метод Г. Юла, модель 
Відаля-Вольфа, адаптивні моделі, модель  «ДЕМОН», модель 
послідовного взаємозв’язку, моделі Л. Фрідмана (засновані на 
теорії ігор)    

3. Вибір об’єкту реклами новий або удосконалений товар (послуга); фірма, фонд, 
підприємство, приватна особа 

4. Визначення суб’єкту 
(адресата) реклами 

реальні та потенціальні споживачі; лідери суспільної думки; 
торговельні посередники 

5. Визначення мотиву 
реклами 

первинний; вторинний; емоційний; раціональний 

6. Вибір виду рекламних 
засобів 

ЗМІ; преса; сувеніри; відеозображення та аудіореклама; виставки, 
ярмарки; реклама поштою; комп’ютеризована реклама; неон; 
білборд; брандмауер; ротафіші; банер; сітілайт; колона Морріса; 
лайбокс; скролер; беклайт; відеоборд; сітьова реклама; Інтернет 
реклама; бігуча доріжка тощо 

7. Складання рекламного 
повідомлення 

слоган; текст; тиражування 
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Продовження таблиці 1 

1 2 
8. Складання графіку 
рекламних виступів 

час виступів; частота виступів; тривалість виступу 

9. Оцінка рекламної 
ефективності 

методи оцінки комунікативної ефективності: портфельні 
випробування, анкетування, ранжирування, експеримент – 
театральне тестування; методи оцінки економічної 
ефективності:  аналітичний, експериментальний, прямого 
розрахунку 

 
Слід зазначити, якщо оцінка рекламної ефективності є незадовільною, 

треба переглянути обсяг рекламного бюджету та /або вид рекламних засобів.  
Однак у теперішній час умови ведення бізнесу характеризуються 

нестабільністю, не прогнозованістю, мінливістю зовнішнього середовища, 
загостренням проблем самого маркетингу, обумовленим переповненням та 
насиченістю більшості ринків великою кількістю товарів та послуг, що є 
наслідком посилення конкурентної боротьби.  

Сучасний ринок, сучасний продавець, сучасний споживач вимагають 
сучасних методів реклами. Фахівцям у сфері адвертайсменту необхідно 
розробляти нові методи і засоби, за допомогою яких можна спонукати цільову 
аудиторію до конкретних бажаних дій.  

Які ж методи реклами можуть вважатися ефективними сьогодні? Це 
безумовно такі, як: 

– ATL (above the line: ЗМІ, зовнішня реклама); 
– BTL (below the line: промо-акції, директ-мейл, POS, Інтернет, 

стимулювання збуту в цілому і т.д.); 
– IMC (integrated marketing communications) – інтегровані маркетингові 

комунікації, які об`єднують в собі чотири компоненти: рекламу, стимуляцію 
продажів, зв`язок з громадськістю (PR) і прямий маркетинг [4].  

Ці комунікації створюють систему, кожен елемент якої доповнює інший. 
За допомогою IMC можна добитися як економічної, так і комерційної 
ефективності, які рідко коли досяжні при використанні єдиного зі складових 
IMC. В основі всіх цих методів реклами лежить схема послідовності дій AIDA, 
а саме: Attention (увага), Interest (інтерес), Desire (потреба) і Action (дія).  

Таким чином, поширення методів реклами, формування сучасних 
методичних підходів щодо оцінювання комунікативної та економічної 
ефективності рекламних заходів потребують осучаснення методики планування 
рекламної кампанії за більшістю її етапів. Значна роль при цьому належить  
формуванню рекламного бюджету:  

– напряму планування – «знизу-вверх» чи «зверху-вниз»; 
– використанню сучасних методів і моделей розрахунку кошторису 

витрат на рекламні заходи; 
– розподілу бюджету на окремі складові інтегрованих маркетингових 

комунікацій.  
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Секція 5 – Медіакомунікації, видавнича справа,  
маркетинг і реклама в поліграфії 

Системою нетрадиційних методів розробки та просування товарів і 
послуг, що дозволяє успішно боротися з конкуренцією, став латеральний 
маркетинг, який спрямовано на формування нестандартних, креативних 
підходів у розробці та оптимізації маркетингових бізнес-процесів і розробку 
нових видів товарів [5]. 

Латеральний маркетинг передбачає пошук нових можливостей, 
фокусуючись на нестандартні підходи до формування системи «4Р» (product, 
price, place of sale, promotion), виявлення неврахованих бажань потенційних 
споживачів товарів та послуг. Латеральний маркетинг, як система 
нетрадиційних методів просування товарів і послуг, дозволяє успішно боротися 
з конкуренцією, забезпечуючи при цьому скорочення витрат на рекламну 
кампанію. 
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